




Fundada como una 

compañía infomercial 

y mercadotecnia 

Cambio de modelo de 

negocio a OTC/PC 

Crecimiento orgánico a través del 

desarrollo de marcas y productos 

Nexxus Capital invierte 30% de Capital 

Expansión del equipo 

de administración 

Expansión de productos del portafolio 

por medio del desarrollo de nuevos 

productos y extensiones de línea 

Lanzamiento de Primer Nivel, línea de 

Genéricos de Genomma Lab 

Adquisición de las marcas Nasalub, Micotex, Ossart, 

English Leather, Galaflex, Affair y Santé 

Adquisición de las marcas: Fermodyl, Zan Zusi, Altiva, 

Amara, Larizá, Bioskin y XL-3 en México, Babysan y 

Piecidex en Argentina y Dermaglós en Brasil 

Entrada al Índice de Sustentabilidad IPC y al Índice MSCI 

Adquisición de Marzam 

Genomma realiza su salida a la Bolsa Mexicana 

de Valores 

Adquisición de Medicinas y Medicamentos 

Nacionales, Jockey Club, Flor de Naranja 

Sanborns, Teatrical y Henna Egipcia 

Con el lanzamiento de las operaciones en 

Brasil y EUA, Genomma tiene operaciones 

en 14 países 

Adquisición de las marcas 

Vanart, Pomada de la 

Campana, Wildroot, Alert y 

Nórdiko 

Adquisición de Tafirol en 

Argentina, y Losec y paquete 

de marcas OTC en México  

Adquisición de 2 paquetes de marcas en 

nuestras operaciones internacionales 
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La mejor fórmula 

y presentación 
Análisis de 

Desempeño 

Tiempos de reacción 

extremadamente cortos desde la 

concepción de una idea hasta el 

lanzamiento de nuevos productos. 

Rápida y Efectiva 

Reacción a los Retos 

Competitivos 



Ofrece marcas de 

productos farmacéuticos 

de libre venta en una 

variedad de formas 

Ofrece varios 

productos bajo la 

marca Primer Nivel 

Por Tu Salud 

 

Se enfoca en 

dermatológico, 

tratamiento facial y del 

cabello y otras categorías 

- Inhibidores de 

secreciones gástricas 

- Tratamiento para las 

hemorroides  

- Anti-gripal 

- Anti-acné 

- Anti-reumáticos 

- Fármacos anti-

ulcerosos 

- Antihistamínicos 

- Anti-micóticos 

- Tratamiento para las 

várices 

- Anti-cicatrices 

- Lociones faciales y 

corporales 

- Anti-micóticos 



Anti-cicatrices, Anti-arrugas Protección y mejora sexual 

Anti-acné Tratamiento para la colitis 

Tratamiento para las várices Tratamiento para la osteoartritis 

Cuidado del cabello Tratamiento para el pie de atleta 

Tratamiento para la calvicie Jarabe para la tos 

Anti-gripal Analgésico 

Anti-micótico Tratamiento para la gastritis 

Anti-gripal 
Tratamiento para el control de 

peso 

Shampoo anti-caspa Tratamiento de dolores musculares 

Vitaminas Shampoo 

Shampoo Tratamiento para la migraña 

Tratamiento para las hemorroides Cuidado del cabello 

Tratamiento de infecciones 

cervicovaginales 

El principal activo de Genomma es su portafolio de marcas líderes. A septiembre de 2014, la Compañía cuenta con 91 

marcas. La siguiente tabla muestra las ventas de las TOP 25 marcas de la Compañía a los últimos doce meses a 

septiembre de 2014, las cuales representaron el 82.1% de las Ventas Netas. 



La demanda por nuestros productos es 

generada principalmente por medio de 

publicidad. Tenemos una estrategia de 

publicidad directa basada en análisis métricos 

de nuestros clientes y el mercado. 

Monitoreamos la información semanalmente, lo 

que nos permite tener una rápida respuesta a 

cambios en la competencia y preferencias del 

consumidor. 





Genomma Lab 

Bayer 

Boehringer 

Sanofi Aventis 

Shering Plough 

Pisa 

Reckitt Benckiser 

Novartis 

Wyeth 

Johnson Johnson 

Fuente: IMS Health. 

(A septiembre de 2014, últimos doce meses) 



Source: Información de la Compañía y  IMS Health. 



Source: Información de la Compañía y IMS Health.. 



Pharma

PC

OTC

PC

OTC – Medicamentos de 

Libre Venta 

Farma – Incluye OTC y 

Genéricos en México 

PC – Productos de Cuidado 

Personal 

1. Brasil 

2. Argentina 

3. EUA 

4. Colombia 

5. Chile 

6. Perú 

7. Ecuador 

8. República 

Dominicana 

*De acuerdo a IMS Health. 



*A septiembre de 2014 (UDM). 

http://images.google.com.mx/imgres?imgurl=http://www.geocities.com/ajenjo.geo/yo/logo_farmacia.gif&imgrefurl=http://www.geocities.com/ajenjo.geo/yo/top.htm&usg=__9S9NHwxAPUfpSjTBbVHmGVDZbpw=&h=98&w=275&sz=7&hl=es&start=2&sig2=WMuqBd0QszindbohXNnT0A&tbnid=pFD09HHwVzB3ZM:&tbnh=41&tbnw=114&prev=/images?q=farmacias+del+ahorro+logo&gbv=2&hl=es&ei=q6A2St7dGdrcmQfA5J2dCg


Marcas: 19 

Marcas: 13 

Marcas: 12 

Marcas: 25 

Marcas: 91 

Marcas: 26 

 
Bolivia 

Chile 

Costa Rica 

República Dominicana 

Ecuador 

El Salvador 

Guatemala 

Honduras 

Nicaragua 

Panamá 

Paraguay 

Perú 

Uruguay 



• Innovación y desarrollo 

• Amplia red de distribución 

• Extensiones de línea 

• Desarrollo de marcas 

• Expansión internacional 

• Entrada a nuevos segmentos 

• Mejora de fórmulas 

• Revitalizar marcas nuevas 

• Implementar capacidades de 

Mercadotecnia 
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*CAC de 2008 a 2013 



Higiene Nasal 

Para adultos Para niños Nasalub Max 

Vitaminas Bebida energética 
con vitaminas 

Vitaminas para 
niños 



Tratamiento para 

la Osteoartritis 
Analgésico 

Tratamiento para la 

Osteoartritis para 

diabéticos 

X-Ray con Calcio 

y Vitamina D 

añadidos 





Crecimiento  

año vs año: 

9.5% 
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3T14 3T13 

Farma PC Total 3T14 Farma PC Total 3T13 %Var 

México 1,339.0 675.6 2,014.6 1,197.7 819.4 2,017.1 -0.1% 

Internacional 379.0 966.0 1,344.9 240.2 809.4 1,049.6 28.1% 

TOTAL 1,718.0 1,641.5 3,359.5 1,437.9 1,628.8 3,066.8 9.5% 
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Crecimiento  

año vs año: 

6.8% 
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EBITDA MARGEN EBITDA 
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Utilidad Neta % de Ventas Netas 

Crecimiento  

año vs año: 

1.3% 
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