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LINEA DE TIEMPO DE

Adquisicion de 2 paquetes de marcas en
nuestras operaciones internacionales

Entrada al indice de Sustentabilidad IPC y al indice MSCI

GENOMMA LAB

Adquisicion de las marcas: Fermodyl, Zan Zusi, Altiva,
Amara, Lariz4, Bioskin y XL-3 en México, Babysany

Piecidex en Argentina y Dermaglés en Brasil 'T‘
‘1, Adquisicion de Marzam
Adquisicion de las marcas Nasalub, Micotex, Ossart,
English Leather, Galaflex, Affair y Santé 'T‘
Adquisicion de Tafirol en
a0 0z . Lanzamiento de Primer Nivel, linea de l Argentina, y Losecy Qaquete
Realineacion del Negocm Genéricos de Genomma Lab de marcas OTC en México

Expansion de productos del portafolio
por medio del desarrollo de nuevos
productos y extensiones de linea

Adquisicion de las marcas
Vanart, Pomada de la

Cambio de modelo de

neqocio a OTC/PC Expansion del equipo

de administracién

v A

Campana, Wildroot, Alert y
Nordiko

Crecimiento organico a traves del
desarrollo de marcas y productos

Fundada como una
compafiia infomercial
y mercadotecnia

Con el lanzamiento de las operaciones en
Brasil y EUA, Genomma tiene operaciones
en 14 paises

Adquisicion de Medicinas y Medicamentos
Nacionales, Jockey Club, Flor de Naranja
Sanborns, Teatrical y Henna Egipcia

Genomma realiza su salida a la Bolsa Mexicana
de Valores

Nexxus Capital invierte 30% de Capital

Expansion Acelerada



COMPANIA PUBLICA

@ Publico Inversionista

O

* En 2008, Genomma Lab realiza su salida a la
Bolsa Mexicana de Valores (BMV).

« En 2010, entro al indice de la Bolsa Mexicana
de Valores (IPC).

» Genomma Lab es una de las compaiiias mas
liquidas de la BMV.

« La Compaiiia es parte de los indices: MSCI
EM LATAM Mid Cap Index y de MSCI Mexico
Standard Index.

o También esta incluida en el indice de
Sustentabilidad de la BMV.



LA COMPANIA

Genomma Lab (“Genomma”) es una compaiiia lider en farmacéutica y productos de
cuidado personal en México con operaciones internacionales en Latinoamérica y
Estados Unidos. Es una de las companias con mayor crecimiento en la industria.

DIFERENCIADO

DESARROLLO DE
PRODUCTOS Y
CAPACIDADES DE
INNOVACION PLATAFORMA DE
UNICOS MODELO DE MERCADOTECNIAY PORTAFOLIO
NEGOCIO PUBLICIDAD IN-HOUSE ESTABLECllDO DE RAPIDA REACCION A
MARCAS LIDERES CAMBIOS EN DEMANDA Y

TENDENCIA DE LOS
CONSUMIDORES




EXITOSO MODELO

El modelo de negocio de Genomma esta enfocado en la

DE N EGOC'O rapiday efectiva adaptacion a la dinamica del mercado.
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Tiempos de reaccion Répida y Efectiva
extremadamente cortos desde la Reaccién a los Retos
concepcién de una idea hasta el Competitivos

lanzamiento de nuevos productos.
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LINEAS DE PRODUCTO

Genomma ofrece una amplia gama de productos de alto crecimiento en ventas a través de tres segmentos de negocio:

DESCRIPCION DE

NEGOCIO

CATEGORIAS
BASICAS

PRODUCTOS
CLAVE

FARMACEUTICOS

0TC GENERICOS

Ofrece varios
productos bajo la
marca Primer Nivel
Por Tu Salud

Ofrece marcas de
productos farmaceuticos
de libre venta en una
variedad de formas

- Inhibidores de
secreciones gastricas
- Tratamiento para las
hemorroides

- Anti-gripal

- Anti-acné

- Anti-reumaticos
- Farmacos anti-
ulcerosos

- Antihistaminicos
- Anti-micéticos

CUIDADO PERSONAL

Se enfoca en
dermatologico,
tratamiento facial y del
cabello y otras categorias

- Tratamiento para las
varices

- Anti-cicatrices

- Lociones faciales y
corporales

- Anti-micoticos
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PORTAFOLIO DIVERSIFICADO DE
MARCAS LIDERES

El principal activo de Genomma es su portafolio de marcas lideres. A septiembre de 2014, la Compafia cuenta con 91
marcas. La siguiente tabla muestra las ventas de las TOP 25 marcas de la Compafiia a los ultimos doce meses a
septiembre de 2014, las cuales representaron el 82.1% de las Ventas Netas.
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10.
1.
12.
13.

 cicatricure: Anti-cicatrices, Anti-arrugas
Asepxia Anti-acné
GOICOECHEA Tratamiento para las varices
NA%;{ Cuidado del cabello
GB- Tratamiento para la calvicie

Anti-gripal

Anti-micético

JTVQQ-’ Anti-gripal

%ﬁ Shampoo anti-caspa
SHOZE Vitaminas
Shampoo

Tratamiento para las hemorroides

Tratamiento de infecciones
cervicovaginales

14.
15.
16.
17.

18

19.
20.
21.

22.
23.
24,
25.

M Proteccién y mejora sexual
RGS]
XRay
MEDIC.

Tukolp
Tafirol

Genoprazol
Omeprazol

Tratamiento para la colitis
Tratamiento para la osteoartritis
Tratamiento para el pie de atleta

Jarabe para la tos
Analgésico
Tratamiento para la gastritis

Tratamiento para el control de
peso

BENGUE Tratamiento de dolores musculares

FERMCODYL

METABDLIBAES

Shampoo

Tratamiento para la migrafia

Cuidado del cabello
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MARKETING Y BRANDING METRICOS Genomma Lab

ORIENTADOS A RESULTADOS ~ e

La demanda por nuestros productos es
generada principalmente por medio de
publicidad. Tenemos wuna estrategia de
publicidad directa basada en analisis métricos
de nuestros clientes y el mercado.
Monitoreamos la informacion semanalmente, lo
gue nos permite tener una rapida respuesta a
cambios en la competencia y preferencias del
consumidor.
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LIDERAZGO DE MERCADO

Al dia de hoy, Genomma Lab es la
y en
2012 también se convirtid en la

Ademas mantiene uno de los principales
lugares en el mercado de cuidado personal en
México.

POSICION DE MERCADO OTC EN MEXICO

(A septiembre de 2014, ultimos doce meses)

Genomma Lab

Bayer

Boehringer

Sanofi Aventis

Shering Plough

Pisa

Reckitt Benckiser

Novartis

Wyeth

Johnson Johnson

13.2%



MARCAS LiDERES En México, la Compaiia tiene un portafolio de 91

marcas, muchas de las cuales han alcanzado una

EN M EXlCO posicion lider en su categoria.

Posicion Posicion de Mercado en la Categoria % Ventas en México
Cicatricure [ ) 78%
Medicasp | ) 74%
Sistema GB |
Nikzon |
Genoprazol |
H#1EN Asepxia | ) 45%
|
|
|
l

) 64%
] 58%
] 56%

CATEGORIA Unesia 1 25%
Goicotabs

Dalay
Bengue
L [ — |7

] 32% 53.7%
) 26%
) 24%

Next 0 14%
X-Ray | ] 30%
Loseca | ) 28% 6.9%
Nasalub =0 14%
Alliviax = 12%

#2EN
CATEGORIA

LomecanV | 1 17%
Pomada de la Campana | ] 18%
#3 EN, Silka Medic | ) 16% 6.2%
CATEGORIA Lakesia T———1 12%
NasalubMax ——1 11%
Unigastrozol 1 11%




MARCAS LIDERES EN LAS
OPERAcmNEs |NTERNAC|0NA|_ES Genomma Lab ha logrado posicionar sus marcas como

PAIS 0 REGION

CENTROAMERICA

ARGENTINA

ECUADOR

PERU
COLOMBIA

BRASIL

TOP
MARCAS

17

10

TOTAL DE
MARCAS

25

16

13

13

12

Replicando el modelo de negocio en otros paises,

lideres en sus categorias en estos mercados. La siguiente
tabla muestra las marcas que se encuentran en las top 3
posiciones en sus categorias en sus respectivos paises.

MARCAS
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SEGMENTACION 3T14 UDM

@ MEXICO 58%

#1 EN EL MERCADO
OTC EN MEXICO*

*De acuerdo a IMS Health.

OTC — Medicamentos de
Libre Venta

Farma — Incluye OTCy
Genéricos en México
PC — Productos de Cuidado

Personal
@ FARMA 62% @)
O PC 38% @)

POSICION SEGUN
VENTAS

Brasil
Argentina
EUA
Colombia
Chile

Peru
Ecuador
Republica
Dominicana

ONOGAWDNE



PLATAFORMA DE DISTRIBUCION

DIVERSIFICADA

DISTRIBUCION EN MEXICO:

3%

18%

39%

*A septiembre de 2014 (UDM).

La plataforma de distribucion equilibrada y amplia es unica en
Genomma. A través de una combinacion de mayoristas y cadenas de
farmacia, los productos de Genomma llegan a mas de 44,000 puntos
de venta en México, incluyendo 10,600 de 0XXO0, y mas de 125,000 en
las operaciones internacionales.

Lﬁz B

Tiendas de Conveniencia (C e I Liveroool C%ha& AT

y Departamentales

Cadenas de Farmacia e‘Am; 2@%!2 Wi psisvides

Eorrrmacia

WAL*MART Comeraal |7

. mexicana N\ e
Autoservicios SR,

) SORIANA. cHiaBRAL

Mayoristas NADRO
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CRECIMIENTO
INTERNACIONAL

PRESENCIA EN 17 PAISES
fuera de México

MAS DE 125,000 POS
UNA POBLACION DE MAS
DE 600 MILLONES

A Septiembre de 2014,
42% DE NUESTRAS VENTAS
CONSOLIDADAS
vienen de las Operaciones
Internacionales

EUA

Marcas: 19

MEXICO I'I

Marcas: 91 ;-: WS COLOMBIA

—
T B \viarcas: 13

| #r
* '
—
RESTO DE
LATINOAMERICA* I I

Marcas: 26

H ARGENTINA
Marcas: 25

RESTO DE
LATINOAMERICA*

Bolivia
Chile
Costa Rica
Republica Dominicana
Ecuador

El Salvador
Guatemala
Honduras
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru
Uruguay

BRASIL

Marcas: 12



MODELO DE
CRECIMIENTO

CRECIMIENTO

ORGANICO

Innovacion y desarrollo
Amplia red de distribucion
Extensiones de linea
Desarrollo de marcas
Expansion internacional

La estrategia de crecimiento se centra en crear y adquirir nuevas
marcas y productos para incrementar su participacion de mercado y
entrar en nuevos mercados.

ADQUISICIONES
ATRACTIVAS
MAYOR
CRECIMIENTO Y
RENTABILIDAD

Entrada a nuevos segmentos
Mejora de féormulas
Revitalizar marcas nuevas
Implementar capacidades de
Mercadotecnia



CRECIMIENTO ORGANICO
SOSTENIBLE

El crecimiento de la Compania se
basa en innovacion y desarrollo, y las
adquisiciones ayudan a acelerarlo.

*CAC de 2008 a 2013

2009
2010

@ ADQUISICIONES

2011

2012

2013

3714 UDM




CRECIMIENTO ORGANICO 1&D

NUEVAS MARCAS

MARCAS DESARROLLADAS
INTERNAMENTE

L \asalLiD

Higiene Nasal

Vitaminas

EXTENSIONES DE LiNEA

Bebida energética
con vitaminas

Vitaminas para
ninos

Nuestra estrategia de lanzamientos
esta basada en  innovacion,
investigacion y desarrollo de nuevas
marcas y productos, asi como en lanzar
extensiones de linea para fortalecer
nuestras marcas existentes.



CRECIMIENTO A TRAVES DE Lanzamos constantemente extensiones

de linea dentro de marcas existentes

EXTENSIONES DE |_|N EA para poder fortalecerlas y mantener su

crecimiento sostenible.

3 RAY
X-Ray con Calcio

y Vitamina D
Tratamiento para la afadidos
Osteoartritis para
diabéticos

Tratamiento para

la Osteoartritis Analgeésico
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VENTAS NETAS

2,629

(MILLONES DE PESOS)
0
o
S
México 1,339.0
Internacional 379.0
TOTAL 1,718.0

2009

675.6
966.0
1,641.5

Crecimiento
ano vs ano:
9.5%
3,007
o
g 2 7
N ™ ™
1,197.7 819.4 2.017.1 -0.1%
240.2 809.4 1,049.6 28.1%

1,437.9 1,628.8 3,066.8 9.5%



EBITDA

(MILLONES DE PESOS)

26.6%

Crecimiento
ano vs ano:
6.8%

26.0%  25.3%
—

L,

-

2008
2009
2010
2011
2012
2013
3T13
3T14

B eBITDA [ MARGEN EBITDA



CICLO DE CONVERSION DE EFECTIVO

DESDE 1712 (pias)
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UTILIDAD NETA

(MILLONES DE PESOS)

19.5%

15.9%

16.4%

G P—
,ﬁohc"> 17.5% m
17.5% 1,406 Crecimiento

ano vs ano:
17.2% m

1.3%

15.7%  14.5%

v |

2008

2009
2010
2011
2012
2013
3T13
3T14

B utilidad Neta ) % de Ventas Netas



b




