Genomma Lab Reporta un Fuerte Crecimiento de 122.4% en Ventas Netas y de 139.3% en
EBITDA' en el 4T09

GENOMMA LAB INTERNACIONAL REPORTA RESULTADOS DEL
CUARTO TRIMESTRE Y EL ANO COMPLETO 2009

México D.F. a 24 de Febrero de 2010.

El diade hoy Genomma Lab Internacional, S.A.B. de C.V. (BMV: LAB) (“Genomma Lab” o
“la Compafiia”), dio a conocer los resultados correspondientes al cuarto trimestre y al afio
terminado al 31 de Diciembre de 2009. Todas las cifras incluidas en este reporte se encuentran
presentadas de acuerdo a las Normas de Informacién Financiera (“NIF”) aplicables en México y se
encuentran en pesos mexicanos nominales. Asimismo, las siguientes cifras consolidadas muestran
las operaciones de la Compafiila en el mercado espaiol reclasificadas como operaciones
discontinuas de acuerdo a las NIF.

Resultados y Hechos Relevantes del Cuarto Trimestre 2009 (vs. 4T08)

> Las Ventas Netas alcanzaron Ps. 1,666.4 millones, un incremento de 122.4%

> El EBITDA® alcanzé Ps. 507.6 millones, un incremento de 139.3%. Esto representa un
margen de 30.5% durante el periodo.

»  La Utilidad por Accion’® fue de Ps. 1.44, un incremento de 49.0%.

» Las Ventas Netas internacionales alcanzaron Ps. 190.8 millones, un incremento de
84.7%.

» Durante el cuarto trimestre de 2009, Genomma Lab lanzé exitosamente 11 productos
bajo 6 marcas existentes (Linea Base® o Lanzamientos del Afio Anterior*) como parte de
la estrategia de extensidn de lineas.

'EI EBITDA esta calculado mediante la suma de los gastos pre-operativos, la depreciacion y la amortizacion a la utilidad
de operacion.

?Utilidad por accion de los ultimos 12 meses. Las utilidades por accion fueron calculadas usando un promedio ponderado
del nimero de acciones en circulacion durante el periodo.

*Como se define més adelante.

*Como se define mas adelante.
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Resultados y Hechos Relevantes del Afio Terminado 2009 (vs. 2008)

» Las Ventas Netas alcanzaron Ps. 4,424.7 millones, un incremento de 68.3%.

> El EBITDA’ alcanzé Ps. 1,143.6 millones, un incremento de 65.5%. Esto representa un
margen de 25.8% durante el periodo.

» La Utilidad por Accién® fue de Ps. 1.44 durante el afio 2009, un incremento de 34.6%.

» Las Ventas Netas Internacionales alcanzaron Ps. 618.4 millones un incremento de
183.0%.

> La Utilidad Neta Consolidada alcanzé Ps. 760.0 millones, un incremento de 48.2%.

» Durante el afio 2009, Genomma Lab lanzd exitosamente 25 productos bajo 15 marcas
existentes (Linea Base’ o Lanzamientos del Afio Anterior®) como parte de la estrategia
de extension de lineas.

>  Asimismo durante el afio, la Compafiia lanzé 216 productos bajo 13 Marcas Nuevas’,
como parte del plan de lanzamiento de nuevos productos.

Comentarios del Presidente y Director General:

El Sr. Rodrigo Herrera, Presidente del Consejo de Administraciéon y Director General de la
Compaiia menciond: “Nos complace reportar los resultados de Genomma al cuarto trimestre de
2009, los cuales muestran, una vez mads, un importante crecimiento y rentabilidad. La demanda
de los consumidores por nuestros productos no solo se mantuvo sélida, si no que ademas se
incrementd significativamente durante el trimestre. Los niveles de ventas alcanzados durante el
cuarto trimestre de 2009, son una prueba solida de que el modelo de negocios de la Compaiiia y
las estrategias de publicidad contindan siendo exitosos. Estamos muy complacidos de haber
terminado el afio 2009 de una manera positiva a pesar de los retos econdémicos, incrementando
nuestras ventas y rentabilidad, y como resultado, incrementando el valor de las acciones de la
Compaiiia.

Estamos particularmente entusiasmados por la incursién de la Compafia en los mercados de
Estados Unidos y Brasil. A través de estas iniciativas, que como hemos mencionado anteriormente,

> E| EBITDA est4 calculado mediante la suma de los gastos pre-operativos, la depreciacién y la amortizacion a la utilidad
de operacion.

® Utilidad por accion de los Ultimos 12 meses. Las utilidades por accién fueron calculadas usando un promedio
ponderado del nimero de acciones en circulacién durante el periodo.

7 Como se define més adelante.

& como se define mas adelante

® Como se define mas adelante
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representan una importante oportunidad de crecimiento para la Compafiia, continuamos con la
expansion de nuestras operaciones internacionales. Tenemos la confianza que nuestro modelo de
negocio sera tan exitoso en estos paises como lo esta siendo en Mexico y otros paises de América
Latina.

A pesar de los buenos resultados obtenidos durante el cuarto trimestre de 2009, reiteramos
nuestra guia estimada de crecimiento para el 2010 previamente anunciada, con un crecimiento de
ventas netas de entre 42% y 45%, y un margen de EBITDA entre 25% y 26% para el 2010.

En conclusion, es importante destacar el dificil ambiente econdmico del cual estamos saliendo. Sin
embargo, estamos satisfechos de ver que la Compania no solamente superé esta situacion, sino
que crecid significativamente durante ella. Nos mantendremos cautelosos hasta que los efectos de
la situacion econdmica hayan terminado, mientras tanto, continuaremos desarrollando y lanzando
productos innovadores bajo marcas premium, para impulsar el crecimiento en las ventas, utilidad
y generacion de efectivo.

Resultados Consolidados del Cuarto Trimestre y Afio Terminado 2009

La siguiente tabla presenta el Estado de Resultados consolidado, en millones de pesos (excepto la
utilidad por accién), mostrando el margen de cada concepto como porcentaje de Ventas Netas,
asi como la variacién porcentual del cuarto trimestre y aifo terminado al 31 de diciembre de 2009,
en comparacion con el mismo periodo de 2008:

Para el periodo del cuarto trimestre y el periodo de doce meses terminado al 31 de Diciembre de 2009 y 2008
(en millones de pesos nominales)

4to Trimestre Ene - Dic
2009 2008 %Var 2009 2008 %Var
Ventas Netas 1,666.4 7492 122 4 44247 2,629.4 683
Utilidad Bruta 1,201.4 5455 120.2 3,871 1,967.2 620
Margen Bruto 72.1% 72.8% (07 72.0% 74.8% (2.8)
1
EBITDA 507.6 2121 139.3 1,143.6 6911 65.5
1

Margen de EBITDA 30.5% 28.3% 21 25.8% 26.3% (0.4)
Utilidad de Operacion 487.9 206.2 136.7 1,090.7 672.7 62.1]
Utilidad Neta Consolidada 376.1 1927 951 760.0 512.8 482
Margen de Utilidad Neta 22 6% 257% (3.1) 17 2% 19.5% (23)
Promedio ponderado de acciones

en circulacion 526,539,365 529,240,713 (05) 527,303,567 478,922,792 10.1
UPA (12 meses)* 144 0.97 49.0 144 1.07 36

'El EBITDA est3 calculado mediante la suma de los gastos pre-operativos, la depreciacidn y la amortizacién a la utilidad
de operacion. De los Ps. 26.6 millones que fueron considerados como gastos pre-operativos, Ps. 6.1 millones fueron
capitalizados en el 4T09 de acuerdo a las Normas de Informacién Financiera (NIF).

’La Utilidad por accion se calculé dividiendo la Utilidad Neta Consolidada de los ultimos 12 meses entre el promedio
ponderado del nimero de acciones que habia en la sociedad durante el periodo. El nimero total de acciones en
circulacién al 31 de Diciembre de 2009 era de 526, 474,713.



Las Ventas Netas aumentaron 122.4%, alcanzando Ps. 1,666.4 millones en el cuarto trimestre

de 2009 en comparacién con Ps. 749.2 millones en el mismo trimestre de 2008. Este incremento
es el resultado de: i) un incremento de 83.1% (Ps. 504.1 millones) de la Linea Base en México,
incluyendo las extensiones de linea de estas marcas, alcanzando Ps. 1,110.8 millones; ii) un
incremento de 98.6% (Ps. 38.6 millones) debido al efecto de los Lanzamientos del Afio Anterior en
Meéxico, incluyendo las recientes extensiones de linea en dichas marcas lanzadas durante el 2008,
alcanzando Ps. 77.8 millones; iii) Ps. 286.9 millones durante el cuarto trimestre de 2009 de Marcas
Nuevas en México, debido al lanzamiento de 216 nuevos productos bajo 13 Marcas Nuevas
durante el afo; y iv) un crecimiento de 84.7% (Ps. 87.5 millones) de las operaciones
Internacionales para alcanzar Ps. 190.8 millones.

La Compaiiia clasifica las ventas netas de las marcas de la siguiente manera:

1) Linea Base son marcas lanzadas al menos 2 afos antes del afio fiscal (2007, 2006, 2005,
etc),

2) Lanzamiento del aiio anterior son marcas lanzadas durante el afio fiscal anterior (2008),
3) Marcas Nuevas son marcas lanzadas durante el afo fiscal en curso (2009), e

4) Internacionales son las Ventas Netas de las operaciones internacionales.

Las Ventas Netas para el afio completo 2009 aumentaron 68.3%, alcanzando Ps. 4,424.7 millones
en el 2009 en comparacion con Ps. 2,629.4 millones en el 2008. Este incremento fue el resultado
de la combinacién de los siguientes factores: i) un incremento de 19.8% (Ps. 454.2 millones) de la
Linea Base en México, incluyendo las extensiones de linea de estas marcas, alcanzando Ps. 2,750.7
millones; ii) un incremento de 109.7% (Ps. 125.5 millones) debido al efecto de los Lanzamientos
del Afio Anterior en México, incluyendo las recientes extensiones de linea en dichas marcas
lanzadas durante el 2008, que alcanzaron Ps. 239.9 millones; iii) Ps. 815.6 millones durante 2009
de Marcas Nuevas en México, debido al lanzamiento de 216 nuevos productos bajo 13 Marcas
Nuevas; y iv) un crecimiento de 183.0% (Ps. 399.9 millones) de las operaciones Internacionales
para alcanzar Ps. 618.4 millones.
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La siguiente tabla muestra el desglose de las Ventas Netas para los afios 2009 y 2008 por marca:

(en millones de pesos nominales)

MARCA VENTAS NETAS % DE VENTAS VENTAS NETAS % DE VENTAS VAR %
2009 TOTALES 09 2008 TOTALES 08 2009 V5 2008

ASEPXIA 3781 8.5% 2526 9.6% 419.7%
PRIMER NIVEL 344.0 7.8% 0.0 0.0% NA
LINEAM 259.7 5.9% 289.4 11.0% -10.3%
CICATRICURE 241.6 5.5% 241.2 9.2% 0.2%
NIKZON 2254 51% 172.8 6.6% 30.4%
GOICOECHEA 186.6 4.2% 1583 6.0% 17.9%
METABOL TONICS 176.6 4.0% 803 3.1% 119.9%
MA EVANS 166.4 3.8% 401 1.5% 315.2%
BENGUE 146.7 3.3% 114.2 4.3% 28.5%
GENOPRAZOL 142.8 3.2% 1381 5.3% 3.4%
SILKA MEDIC 1316 3.0% 108.4 4.1% 21.5%
a6s 1253 2.8% 0.0 0.0% NA
DALAY 125.2 2.8% 821 3.1% 52.5%
X RAY 1241 2.8% 170.2 6.5% -27.1%
SUBTOTAL 27741 62.7% 1847.7 70.3% 50.1%
OTRAS MARCAS (<2.5%}) 1032.2 23.3% 563.2 21.4% 83.3%
TOTAL NACIONAL 3806.3 86.0% 24109 91.7% 57.9%
INTERNACIONAL 618.4 14.0% 218.5 8.3% 183.0%
TOTAL 4424.7 100.0% 2629.4 100.0% 68.3%

La Utilidad Bruta aumentd 120.2% para llegar a 1,201.4 millones en el cuarto trimestre de
2009, en comparacion con Ps. 545.5 millones en el cuarto trimestre de 2008. El margen bruto
disminuyd 0.7 puntos porcentuales, como porcentaje de Ventas Netas, al alcanzar 72.1% en el
cuarto trimestre de 2009 comparado con 72.8% durante el mismo periodo de 2008. Esta
disminucién de margen se atribuye principalmente a un mayor costo como porcentaje de ventas
de nuestro portafolio de productos Primer Nivel Por Tu Salud. Esto fue parcialmente compensado
por el cambio en la mezcla de ventas, con un peso mayor de los productos OTC, los cuales tienen
un costo de ventas mdas bajo como porcentaje de Ventas Netas.

El margen bruto para el afio completo 2009 incremento en 62.0%, a Ps. 3,187.1 millones
comparado con Ps. 1,967.2 millones en el 2008.

Los Gastos Generales, de Venta y Administracion, como porcentaje de Ventas Netas,
disminuyeron 2.5 puntos porcentuales para alcanzar 42.8% en el cuarto trimestre de 2009,
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comparado con 45.3% en el cuarto trimestre de 2008. Esta disminucion se debid principalmente a
las economias de escala que se obtuvieron debido al fuerte incremento en las Ventas Netas
durante el periédo. Esta disminucion fue parcialmente compensada por un incremento en los
gastos de publicidad, como porcentaje de Ventas Netas, mayormente en el portafolio de la marca
Primer Nivel Por Tu Salud, asi como, en otros lanzamientos de nuevos productos.

Para el afio completo 2009, y como porcentaje de Ventas Netas, los Gastos Generales, de Venta y
Administracion disminuyeron 1.9 puntos base a 47.3%, comparado con 49.2% para el afio 2008.

El EBITDA aumenté 139.3%, alcanzando Ps. 507.6millones durante el cuarto trimestre de 2009,
comparado con Ps. 212.1 millones en el mismo periodo de 2008. El margen de EBITDA incrementé
2.1 puntos porcentuales, como porcentaje de Ventas Netas, para alcanzar 30.5% en el cuarto
trimestre de 2009, comparado con 28.3% en el cuarto trimestre de 2008. El incremento en el
margen de EBITDA se debe principalmente al decremento en los Gastos Generales de Venta y
Administracidon, como porcentaje de Ventas Netas, lo cual fue parcialmente compensado por un
mayor costo de ventas como porcentaje de Ventas Netas, por las razones previamente
mencionadas.

El EBITDA para el afio completo 2009 incrementd 65.5%, a Ps. 1,143.6 millones, comparado con Ps.
691.1 millones en el 2008.

Reconciliacion del EBITDA

Para el cuarto trimestre terminado al 31 de Diciembre de 2009 y 2008
(en millones de pesos constantes)

aT Ao Completo

2009 2008 2009 2008
Utilidad neta consolidada 376.1 192.7 760.0 512.8
Operaciones discontinuadas 12.3 12.2 11.5 26.0
Impuesto sobre la Utilidad 86.2 574 305.3 194.2
Resultado Integral de financiamiento 14.2 {50.6) 13.3 (61.9)
Otros gastos, Neto (1.3) {5.6) 0.1 1.5
Posicion minoritaria no consolidada 04 - 0.4 -
Utilidad de Operacion 4879 206.2 1,090.7 6727
+Gastos pre-operativos 14.2 - 203 -
+Depreciacion y Amortizacion 54 6.0 326 18.4
EBITDA 507.6 2121 1,143.6 691.1
Margen de EBITDA 30.5% 28.3% 25.8% 26.3%
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La Utilidad Operativa aumentd 136.7% alcanzando Ps. 487.9 millones en el cuarto trimestre
de 2009 comparado con Ps. 206.2 millones en el cuarto trimestre de 2008. El margen operativo
incremento 1.8 puntos porcentuales, como porcentaje de Ventas Netas alcanzando 29.3% durante
el cuarto trimestre de 2009, comparado con 27.5% durante el mismo periodo de 2008. Este
incremento se debe principalmente a los decrementos en los Gastos Generales de Venta y
Administracion como porcentaje de Ventas Netas mencionados anteriormente y a una
disminucién la amortizacién derivada de la reclasificacién de gastos pre-operativos en Colombia,
los cuales fueron capitalizados y amortizados inicialmente.

La Utilidad Operativa para el afio completo 2009 incrementd 62.1% a Ps, 1,090.7 millones en el
2009, comparado con Ps. 672.7 millones en el 2008.

El Costo Integral de Financiamiento fue de Ps. 14.2 millones en el cuarto trimestre de
2009, lo cual representa un incremento de Ps. 64.8 millones comparado con una ganacia de Ps.
50.6 millones en el cuarto trimestre de 2008. El incremento se debe principalmente a: i) un menor
ingreso financiero de Ps. 3.9 millones durante el cuarto trimestre de 2009, comparado con Ps. 18.1
millones en el cuarto trimestre de 2008, derivado principalmente de un mayor nivel de caja
promedio durante 2008 y una caida en la tasa de interés pagada por bancos en pesos y en dodlares;
ii) un incremento en la ganancia por posicidn monetaria, alcanzando Ps. 3.1 millones en el cuarto
trimestre del 2009, comparado con una pérdida de Ps. 1.5 millones en el cuarto trimestre del
2008; iii) una pérdida cambiaria de Ps. 16.1 millones en el cuarto trimestre del 2009, comparado
con una ganancia de Ps. 41.0 millones en el cuarto trimestre del 2008, debido principalmente a la
depreciacion del délar americano frente al peso mexicano durante el periodo; iv) un incremento
en gastos financieros de Ps. 0.1 millones durante el cuarto trimestre del 2009, alcanzando Ps. 6.1
millones, comparado con Ps. 6.0 millones en el cuarto trimestre de 2008; y v) un incremento de Ps.
2.2 millones en el efecto del tipo de cambio en operaciones internacionales, resultando en una
ganancia de Ps. 1.1 millones en el cuarto trimestre de 2009, comparado con una pérdida de Ps. 1.1
millones en el cuarto trimestre 2008, debido a la apreciacion cambiaria en nuestras operaciones
correspondientes a cada periodo. Al 31 de Diciembre de 2009, la Compafiiia mantenia en tesoreria
una posicion en délares de USS 20.5 millones.

El Costo Integral de Financiamiento para el afio completo 2009, representd Ps. 13.3 millones para
el 2009, un aumento de Ps. 75.2 millones comparado con una ganancia de Ps. 61.9 millones
reportada durante el mismo periodo de 2008.

Al 31 de Diciembre de 2009, Genomma Lab registré una posicion total en efectivo, considerando
tanto pesos como délares de Ps. 1,059.4 millones.

La Utilidad Neta Consolidada aumentdé 95.1%, alcanzando Ps. 376.1 millones durante el
cuarto trimestre de 2009 comparado con Ps. 192.7 millones durante el cuarto trimestre de 2008.
La Utilidad Neta Consolidada, como porcentaje de Ventas Netas, disminuydé 3.1 puntos
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porcentuales alcanzando 22.6% durante el cuarto trimestre de 2009, comparado con 25.7%
durante el mismo periodo de 2008.

La Utilidad Neta Consolidada para el afio terminado al 31 de Diciembre de 2009 incremento
48.2%, alcanzando Ps. 760.0 millones en el 2009 comparado con Ps. 512.8 millones durante el
mismo periodo de 2008. La Utilidad Neta Consolidada, como porcentaje de Ventas Netas,
disminuyd 2.3 puntos porcentuales a 17.2% en 2009 comparado con 19.5% en 2008.

Balance General

Al31 de Dicembre de 2009, 30 de Septi de 2009 y 31 de Dick de 2008
{En millones de pesos cormh para bas cantidades a Dick 2009, i 2009 y Diciembre 2008)
Al 31 de AlZlde AlZ0 de
Diciemiwe de Diciembre de % Var Var N de %Var Var
Dec09wsDec0R  Dec 09 vs Dec 08 ¥ Dec0S vsSep03  Decl8 vsSep 09
2009 2008 2009

Informacidn del Balance General:
Eectivo y equivalentes 1,069.4 12910 17.9% {2317} 1,019.2 3.0% a2
Clientes 1,336.9 6889 94.1% 648.0 1,080.7 23.7% 2562
Inventarios 630.1 7.7 54.6% 2224 647.0 2.6% (16.3)
Oiras cuentas por cobrar araslantes 340 6 2066 A8% 1339 2987 14.0% 419
Total Aclives 42417 2,8399 49.4% 14017 3,739 12.9% 4357
Proveedores 5943 3772 57.6% 217.1 564.6 53% 207
Oiras cuentas por pagar crculanbes 473.0 1341 252 6% 3389 3412 38.6% 1313
Prestamos de instituciones financeras - - - - -
Total Pasivos 1,190.9 527.8 125 6% 663.1 1,080.9 10.2% 100
Capital Contable 3,050.7 23121 31.9% 7386 2,675.0 14.0% am7
Capital de Trabajo {1} 2,799.7 2,083.0 10.4% 216.7 2,139.7 75% 160.0
Capital de Trabajo menas efectivo y equivalentes 12403 7920 56.6% 448.3 1,120.5 10.7% 1198
Dias de Chentes 109 94 15.3% 15 111 -1.9% fr]
Dias de Inventarios 183 prri A7.3% {39) 239 232% {s6)
Dias de Proveedores 173 205 15.7% {32} 208 17.0% {35}
Cide de Conversidn de Hectivo 119 111 75% E] 141 -15.6% frsd]

{1} H Capatal trabajo se cioula restando los pasivas arcudantes de les adivos arculantes

Efectivo y Equivalentes disminuyd 17.9% (Ps. 231.7 millones) alcanzando Ps. 1,059.4
millones al 31 de Diciembre de 2009, comparado con Ps. 1,291.0 millones al 31 de Diciembre de
2008. Esta disminucion se debid principalmente a uso de efectivo relacionado con: i) capital de
trabajo de Ps. 765.7 millones; ii) adquisiciones durante el 2009, por un monto total de Ps. 466.0
millones, de los cuales Ps. 303.3 millones han sido pagados; iii) el traspaso de recursos al fondo de
recompra de acciones de la Compafia por Ps. 20.0 millones; iv) el fondeo del programa de
compensacién de empleados por Ps. 40.0 millones; y v) Ps. 178.3 millones de la inversién de
capital principalmente alocado para estudios de grabacion. Este uso de caja fue parcialmente
contrarrestado por la generacidn de efectivo registrada por la Compaiiia durante los ultimos doce
meses.

La Cartera de Clientes incrementé 94.1% (Ps. 648.0 millones) a Ps. 1,336.9 millones al 31 de
Diciembre de 2009, comparado con Ps. 688.9 millones al 31 de Diciembre de 2008. Los dias de
clientes incrementaron en 15 dias, al pasar de 94 dias al 31 de Diciembre de 2008 a 109 dias al 31
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de Diciembre de 2009. Este incremento se debe principalmente al substancial crecimiento de Ia
Companiia durante el periodo. El ciclo de cobranza durante el periodo esta en linea con los
términos acordados con nuestros clientes.

Los Inventarios aumentaron 54.6% (Ps. 222.4 millones) alcanzando Ps. 630.1 millones al 31 de
Diciembre de 2009, comparado con Ps. 407.7 millones al 31 de Diciembre de 2008. Los dias de
Inventario disminuyeron en 39 dias, al pasar de 222 dias el 31 de Diciembre de 2008 a 183 dias al
31 de Diciembre de 2009. Esta disminucidn se debid principalmente a un incremento en ventas
mayor a lo esperado durante el periodo, el cual fue parcialmente contrarrestado por un
incremento en inventarios para las operaciones en Brasil y E.U.A.

Proveedores aumentaron 57.6% (Ps. 217.1 millones) alcanzando Ps. 594.3 millones al 31 de
Diciembre de 2009, comparado con Ps. 377.2 millones al 31 de Diciembre de 2008. Los dias de
Proveedores disminuyeron en 32 dias, al pasar de 205 dias al 31 de Diciembre de 2008 a 173 dias
al 31 de Diciembre de 2009. Este cambio se debid principalmente a la estandarizaciéon de los
términos comerciales de la Compaiiia con sus proveedores.

El Ciclo de Conversion de Efectivo alcanzé 119 dias, el cual se encuentra en linea con el
objetivo clave de la Compaiiia de 120 dias.

Otros Activos Circulantes incrementaron 64.8% (Ps. 133.9 millones) alcanzando Ps. 340.6
millones al 31 de Diciembre de 2009, comparado con Ps. 206.6 millones al 31 de Diciembre de
2008. Este cambio se atribuye principalmente a: i) un incremento en impuestos pendientes por
recuperar debido al reembolso pendiente de impuestos; y ii) un aumento en publicidad pagada
por anticipado.

Otros Pasivos Circulantes incrementaron 252.6% (Ps. 338.9 millones) alcanzando Ps. 473.0
millones al 31 de Diciembre de 2009, comparado con Ps. 134.1 millones al 31 de Diciembre de
2008. Este cambio se atribuye principalmente al aumento en impuestos por pagar combinado con
el incremento en otros acreedores derivado de mayores gastos estandarizados de operacion.

Durante el cuarto trimestre de 2009, el flujo de operacién y el saldo en caja fueron suficientes para
financiar los requerimientos de liquidez de la Compaiiia.
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Resumen Operativo

Ventas del Cuarto Trimestre

En el cuarto trimestre del 2009, las Ventas Netas de medicamentos de libre venta (“OTC")
incrementaron 149.8% '° comparadas con el mismo periodo de 2008. Durante el cuarto trimestre
de 2009 la Compaiiia lanzé un nuevo producto OTC.

Durante el 2009, las Ventas Netas de medicamentos de libre venta se incrementaron 48.2%"
comparadas con las del 2008.

Las Ventas Netas de productos de cuidado personal aumentaron 68.7%" en el cuarto trimestre de
2009, comparado con el cuarto trimestre de 2008. Durante el cuarto trimestre de 2009, la
Compaiiia lanzé diez nuevos productos de cuidado personal.

Durante el afio completo 2009, las Ventas Netas de productos de cuidado personal aumentaron
36.4%", comparado con 2008.

Durante el cuarto trimestre de 2009, la Companiia lanzé 35 nuevos medicamentos genéricos.

Las Ventas Netas de nuestras operaciones internacionales aumentaron 84.7%, alcanzando Ps.
190.8 millones en el cuarto trimestre de 2009, comparado con Ps. 103.3 millones en el mismo
trimestre de 2008. Este crecimiento es derivado principalmente de las ventas de nuestras
operaciones en América Latina, principalmente en Argentina y Colombia.

Las Ventas Netas de nuestras operaciones internacionales aumentaron 183.0%, alcanzando Ps.
618.4 millones en el cuarto trimestre de 2009, comparado con Ps. 218.5 millones durante el
mismo periodo de 2008.

Lanzamiento de nuevos productos y extensiones de linea

Durante 2009, la Compaiiia lanzé 25 productos como extensiones de la Linea Base y Lanzamientos
del afio anterior; y 216 nuevos productos bajo 13 Nuevas Marcas; entre los que destacan:

Bio-Nrgy es una extension de linea de nuestra marca de analgésicos Bio-electro, la cual
consiste en tabletas de libre venta (“OTC"”) que ayudan a eliminar los dolores de cabeza y
migraias sin causar somnolencia o fatiga. Su férmula esta basada en Paracetamol y Cafeina.

10 Incluye solamente medicamentos de libre venta (OTC) en México.
1 Incluye solamente medicamentos de libre venta (OTC) en México.
12 Incluye solamente productos de cuidado personal en México.
B Incluye solamente productos de cuidado personal en México.
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Bio-Dual es también una extensidn de linea de nuestra marca de analgésicos Bio-electro,
la cual consiste en tabletas de libre venta (“OTC”) que ayudan a eliminar dolores de cabeza y
migraias a la vez que ayuda a conciliar el suefio, debido a su férmula basada en Paracetamol y
Difenhidramina.

Tio Nacho - Aclarante es una marca que se compré en 2008 por su alto reconocimiento
en la categoria de shampoo. Su férmula hecha a base a manzanilla restaura y aclara el cabello.

Otros Eventos

» El 22 de Diciembre de 2009, la Compafiia publicé su guia de crecimiento estimado para
2010, esperando un crecimiento en Ventas Netas de entre 42% y 45% para el afio 2010,
excluyendo posibles adquisiciones, y un margen de EBITDA de entre 25.0% y 26.0%, en
base a los resultados del afio 2009.

» Durante el cuarto trimestre de 2009 se tuvo una mejora importante en la liquidez de la
accion debido principalmente a: i) una mayor base de inversionistas; ii) un sélido
desempeiio financiero; iii) el continuo crecimiento superando nuestras expectativas; iv) un
incremento en las acciones en circulacion, alcanzando 32.3% del total de acciones de la
Compaiiia; y v) el apoyo por parte de UBS a quién se contraté como formador de mercado
para incrementar el nimero de transacciones y disminuir el diferencial en las posiciones
de compra/venta. Como resultado de lo anteriormente mencionado, las acciones de la
Compafifa se han movido de la posicién'* 48 a la posicién 28 en el indice de liquidez de la
Bolsa Mexicana de Valores en tan solo 12 meses.

» La Compaiiia ha decidido adquirir sus propias oficinas corporativas, con la finalidad de
cumplir con las necesidades de sus empleados. Las nuevas instalaciones incluirdn 6,000
m2, tendran un costo de USS 11.25 millones y estardn ubicadas en la Ciudad de México, en
el drea de Santa Fe.

14 .
No incluye Naftrac, llctrac ni C.
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Descripcion de la Compaiiia

Genomma Lab es una de las empresas de mayor crecimiento en la industria de productos
farmacéuticos, OTC y productos para el cuidado personal en México. Genomma Lab se dedica al
desarrollo, venta y promocién de una gran variedad de productos de marca premium, muchos de
los cuales son lideres de la categoria en la cual compiten en términos de ventas y participacion de
mercado. Genomma Lab tiene una combinacién de desarrollo de nuevos y exitosos productos, una
mercadotecnia dirigida al cliente, una amplia red de distribucién de productos y un modelo de
operacion altamente flexible y de bajo costo. Las acciones de Genomma Lab cotizan en la Bolsa
Mexicana de Valores bajo el simbolo de cotizacién “LAB.B” (Bloomberg: labb.mx).

Informacion sobre estimaciones y riesgos asociados.

La informacidn que se presenta en este comunicado contiene ciertas declaraciones acerca del futuro e informacion
relativa a Genomma Lab Internacional, S.A.B. de C.V. y sus subsidiarias (en conjunto “Genomma Lab” o la “Compaiiia”)
las cuales estan basadas en el entendimiento de sus administradores, asi como en supuestos e informacion actualmente
disponible para la Compafiia. Tales declaraciones reflejan la visidn actual de Genomma Lab sobre eventos futuros y
estan sujetas a ciertos riesgos, factores inciertos y presunciones. Muchos factores podrian causar que los resultados,
desempefio, o logros actuales de la Companiia sean materialmente diferentes con respecto a cualquier resultado futuro,
desempefio o logro de Genomma Lab que pudiera ser incluida, en forma expresa o implicita dentro de dichas
declaraciones acerca del futuro, incluyendo, entre otros: cambios en las condiciones generales econdmicas y/o politicas,
cambios gubernamentales y comerciales a nivel global y en los paises en los que la Compaiiia hace negocios, cambios en
las tasas de interés y de inflacién, volatilidad cambiaria, cambios en la demanda y regulacion de los productos
comercializados por la Compaiiia, cambios en el precio de materias primas y otros insumos, cambios en la estrategia de
negocios y varios otros factores. Si uno o mas de estos riesgos o factores inciertos se materializan, o si los supuestos
utilizados resultan ser incorrectos, los resultados reales podrian variar materialmente de aquellos descritos en el
presente como anticipados , creidos, estimados o esperados. Genomma Lab no pretende y no asume ninguna obligacién
de actualizar estas declaraciones acerca del futuro.
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Estado de Resultados

Genomma L.ab Internacional S.A.B. de C.V. y subsidiarias

Estados de Resultados Consolidados

2009 y 2008
{En miles de pesos nominales}

Ventas Neias

Costos y gastos:
Costo de venias
Gastos de venta, generales y de administracion
Total de costos y gastos

{Perdida) Utilidad de operacién
Oftros {gastos} ingresos - Neto

lo integral de financiami H
{Gasto) por intereses
Ingreso por intereses
Ganancia {pérdida) cambiaria
Ganancia por posicidon monelaria

Efectos de conversidn de entidades exiranjeras

Ingreso financiero total

Posicién minoritaria no consolidada

{Perdida) Utilidad antes de impuestos
Impuestos a la utilidad

Operaciones discontinuadas {perdidas)
{Perdida) Utilidad neta consolidada

{Perdida) Utilidad neta consolidada
Pérdida {utilidad) minoritaria
{Perdida) Utilidad neta mayoritaria

a1
Wic
2009 2008
1,666,359 749,201
464,973 203,655
713486 339,384
1,178,458 543,039
487,901 206,161
1,291 5591
{7.394) (5.977)
5,136 18116
{16,145) 41,006
3,098 {1,504}
1065 {1,067}
{14.241) 50574
{399) -
474,552 262326
86,182 57438
{12,281) {12,165)
376,089 192,723
376,089 192,723
872 1,512
376911 194,235

% Var
122 4%

128.3%
110. 7%
117.0%

136.7%
-76.9%

23.7%
-71.6%
-139.4%
-3059%
-199.8%

-1282%

20.9%
50.0%
0.9%
95.1%

95.1%
0.0%
94 0%

Ano Completo
2009 2008
4424655 2629431
1,237,519 662,246
2,096,437 1,294 526
3,333,956 1,956,772
1,090,700 672,659
{50} {1.483)
{14,439) (21,096)
38,864 42,878
{39,216) 44,205
(965) {3.311)
2,430 {791)
{13,326) 61,886
(399}
1,076,924 733,061
305,345 194,200
{11,543) {26,018)
760,036 512,835
760,036 512,835
{1,297} 2,941
758,739 515,776

% Var
683%

86.9%
61.9%
704%

62.1%
-96.6%

-31.6%
-9.4%

-709%
-407.1%

-121.5%

46.9%
572%
-55.6%
48 2%

48 2%

-144.1%
47.1%
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Balance General

Genomma Lab Internacional S.A B.

Balances Generales Consolidados

Para i irados a Dic 2009, Dic 2008 y Septi 2000
{En miles de pesas)
Dic-09
Activo
Activo Circulante
Hectivo y equivalentes de efectivo 1,059,320
Fondo de recompra de acdones 3,142
Fondo de recompra de acdones para empleados 10,894
Cuenias por cobrar-Neto 1,545,647
Inventarios - Nelo 230,121
Pages antidpados 81,996
Cuentas por cobrar-partes reladonadas 30,795
Operadones discontinuadas 3,407
Total de activo droulante: 3,370,323
Equipo - Neto 260,698
Marcas y patentes 446,653
Inversién en subsidiarias 25,166
Impuestos diferides 2,369
Ofres Actives -Neto 135,844
Operadones discontinuadas 38
610,570
Total Activo: 4,241,651
Cumrent Liabilities:
Préstamos con Institudones Finanderas -
Cuentias por pagar 594,279
Cuentas por pagar - partes reladonadas 81
y gastos ac lad 339,795
Ingresos Diferidos -
Impuestos por pagar 37,640
Partidpadién de los trabajadores en las utilidades 3,322
Operadones discontinuas 4,656
Impuestos Diferidos 46,006
Obligadones Laborales al Retiro 7,291
Adreedores por Marcas largo Plazo 108,080
Total Pasivo: ‘1,150,920
Capital Sogal 74924
Prima neta en colocadon de acriones 1,553,938
Uiilidades retenidas 519,636
Utilidad del ejerdido 58,739
Efectos de conversion entidades en el extranjero 128
Fondo de recompra de acdones {62,965)
Superavit con partes reladonadas 3m)
Interés minoritario 8953
Total del capital contable: 3,050,731

Dic-03

1,291,048
24,084

755,108
407,710
104,477
11,887
2,917
2,617,231

107,715

80,62

1,108
2,820
124
114,979

2,839,926

377,180
119
99,350

34,665
1838
9,871
4,765
9,871

527,738
274,924
1,553,938
37,296}

515,776
4,796

2,312,137

de C.V. v subsidiarias

{231,568)
{15.942)
10854
TH,53%
222411
2248
18508
{19510

366,027
25,166
1761
103,024
B85)

1,401,726

08213

663,131

556,933
242,963
{3,569
{62,965)
372y
8953
738594

-17.9%
H6.2%
0.0%
104.7%
SA.6%
215%
153.1%
£5.1%

142 0%

A54.006
0.0%

3B3.9%
910%
43L0%

0.0%
S57.6%
0.0%
291.8%
0.0%
8.6%
0%
S2.8%

0.0%
0.0%
-1493.3%
A7.1%
-74.4%
0.0%
0.0%
0.0%
319%

Sep-09

1,019,198
16,131
15,499

1,283,081

646,960
9,335
15,371
3,17

435,879
0.00004
29,486
58,138

3,755.947

564,616
205,362

135,8M
5,164
4,33

7,400
158,156
1,080,912

74,94
1,553,938
519,636
381,428
2,065
(65,037)
(65,037)
8,081
2,675,035

40,182
(7.98%)
[4.605)

262,566

{16,839
32,662
15,424

{19,784

97,453

10,774
25,166
26,517)
77,706

B3

435,705

29,663

183933

{1781

an

46,006

50,066

110,008

377310
837y

61317
82
375,697

3.9%
-49.5%

mW5%
2.6%
66.2%
100.3%
-£5.3%
98%

2.5%
0.0%
90.3%
13.7%
012%
16.5%

0.0%
5.3%
132.2%
£83.6%

-T23%
-345%
7.4%

0.0%
12%

3L7%
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Flujo de Efectivo

Genomma Lab Intemacional S.A B. de C. V. y subsidiarias

Estado consolidado de flujo de efectivo
{En mies de pesos nominales)

Actividades de operacidn:
Utiidad por operacones contimas

Partidas refacionadas que no requieren mversién
Degweciacidn y amortizacion
Huchsadones cambiarias no reakizadas
Ganancia en venta de activo fijo
Deterions en actives de larga duracidn
Impuestos a la utilidad
Participacidn en la pérdida de compafias asociadas
Casto de Obligaciones laborales al refro

Par 3on de los trabajad en las utiidades
Intereses a cargo
Aujo de efective de las operaciones
{ Ine } Disminuddn en por cobrar
{Inc } Disnminudion en i i

Incremento { Disminudon } en auentas por pagar
Incremento { Disminucion }en impuesios a la Utilidad
Ctros, Neho
Pagos basados en acdones
Operacidn discontinuada

‘Cambios en el apital de trabajo

Aujos netos de efedtivo de actividades de operacicn

FAujos netos de electivo de activi

de operacitn

Actvidades de inversiin:
Venta y {Adquisicaon) de equipo
Venta y {Ofras inversiones) en activos
Inversion en subsidianas
Operacién discontinuada
Hujos netos de efedivo de actividades de inversiin

Efeciivo excedente para aplicar en actividades de financaniento

Actividades de financiamientn:
Reconmpra de actiones
Intereses pagades de periodos anteriores
Perdida neta en reventa de acdones recompradas
Interes minoritario
Huj de efectivo de actividades de fa

Aumentn netn de efectivo y equivalentes de efectivo antes del ajuste al flujo de efectivo por vaiaciones en o tipo de

cambio y en los niveles de mfladon.

Ajusie A fujo de efectivo por variaciones en el tipo de cambio por aonversion de operaciones exiranjeras y en los niveles de

nfladén

Incremenin netn de efectivo y equivalenies de efectivo
Hectivo y equivalentes de efectivo al princpio del periodo
Hettivo y equivalentes de efectivo al final del perioda

Menos-  Fondo de recompra de acdones
Menos-  Fondo de recompra de acciones para emnpleados

Hedivo y equivalentes de efective a final del periodo disponible para operacién

2009 2009
4T Ao G

474,553 1076924

5,447 32,605

904 1022

189 178

4300 4300

(79,116} 31,012

399 399

%0 2,776

{3326} -

6323 11,628

410,262 1,160,794
{128,923} (836,978}
17,906 (220,877}

(44,092) 216,871
22604 (22,584}

(32,661} 22,481

15,356 44,633

7813 2,752
768315 367,147
de operaciones discontinuadas 268,315 357,147
{13,072} {178,281}
{88,658} {320,678}

{25,565} (25,565}

394 387

_ {znesm) _ I524337)
m {156,950)

(17,003 {69,941}

{68213} (11,628}

- {221}

293 6,880

(2,733) (74,510)

29,681 {231,900}

{2,093} {4,816}

27,588 (236,716}
L5088 — 13153132
1078416 1078416

8,142 8,142

10,804 10,294

—  L69380 1059380
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